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Hlavni zjisténi a resumé analytické, strategické a implementacni Casti strategického materialu pro
podporu a rozvoj kulturnich a kreativnich odvétvi v Kralovéhradeckém kraji

Projekt realizovany Kralovéhradeckym krajem v ramci vyzvy NPO 0232 se zaméfil na aktualizaci
strategickych dokumentl a rozvoj datové zakladny pro oblast kulturnich a kreativnich odvétvi. Jeho
hlavnim vystupem byl novy Akéni plan 2025-27 vychazejici z komplexniho vyzkumu, datové analyzy
a pfimé spoluprdce s aktéry v Gzemi. Projekt se opiral o spolupraci s Univerzitou Hradec Kralové,
zapojeni odbornych kapacit i vefejnosti a vyuzival kombinaci kvantitativnich a kvalitativnich metod.

Naplnéni cilti a vystupy projektu

Hlavnim cilem bylo vytvoftit novy akéni plan navazujici na Strategii kultury a pamatkové péce KHK 2022—-
2030. Tento cil byl naplnén vcetné vytvoreni plnohodnotného analytického zakladu. Mezi dilci cile
patfilo zajisténi aktudlnich dat o subjektech plsobicich v oblasti KKO a identifikace jejich potreb
a potencidlu. V této oblasti doslo k dikladné revizi a rozsifeni databaze na 3129 subjektd, pricemz
klicovy duraz byl kladen na validaci dat a kategorizaci v souladu s metodikou Ministerstva kultury.

Vyznamnym pfinosem bylo také systematické zpracovani oblasti uméleckych femesel, které plvodné
nebylo explicitné planovano. Vyzkum této oblasti odhalil specifické potreby, ale i vysoky rozvojovy
potencial lokdlnich femeslinych aktivit.

Datova zdkladna a analytické zpracovani

Datovy zaklad vznikl na zakladé vystup CSU (dat z registru RES) a jejich nasledné revize na krajské
urovni. Do procesu byli zapojeni studenti a akademici Univerzity Hradec Kralové. Klicovym principem
bylo uplatnéni inkluzivniho pfistupu — byly zohlednény i subjekty s dil¢im pfesahem do oblasti
kreativity.

FindIni databaze byla rozsifena o informace z mistnich instituci, Galerie kreativc(, webu prokreativitu.cz
i metodou snéhové koule. Byla doplnéna o kontaktni Udaje a odkazy na web a socialni sité, ¢imz se
zvysila jeji prakticka vyuzitelnost. Vyuzity byly nastroje Excel a MS Power Bl pro vizualizaci a interpretaci
dat.

Kvalitativni vyzkum
Kvalitativni ¢ast vyzkumu sestavala ze 7 fokusnich skupin, 18 hloubkovych rozhovor(i a Vyzkumu
kulturniho chovani obyvatel KHK.

Fokusni skupiny s kreativci a organizacemi

Do diskusi byli zapojeni kreativci napfi¢ krajem a zastupci instituci. Vyzkum odhalil Siroké spektrum
témat — od potreby infrastruktury pres vzdélavani, financovani, sitovani aZz po zachovani kulturniho
dédictvi.

Zaznivalo napfiklad silné volani po vzniku kreativnich center a sdilenych dilen, které by poskytovaly
zazemi pro tvorbu, spolupraci i technologické vybaveni. Tyto prostory by mohly fungovat jako
inkubatory pro zacinajici tvlirce, pficemz by zaroven napomahaly vzniku komunit a vyméné zkusenosti.

Respondenti rovnéz opakované poukazovali na potfebu koordinatora ¢i prostfednika, ktery by pomahal
kreativcim zorientovat se v dostupnych moznostech podpory — at uzZ se jedna o dotacni programy,
vzdélavaci pfilezZitosti nebo partnerské spoluprace.

Za dulezité byly oznaceny také workshopy, mentoring a cilena propagace kreativcl v médiich, kterda by
pomohla zvysit jejich viditelnost a upevnit jejich postaveni v regiondlnim prostredi. V oblasti rozvoje
kompetenci bylo doporuceno zaméfit se predevSim na vzdélavani v digitdlnim marketingu
a podnikatelskych dovednostech, které jsou pro udrZitelnost kreativnich profesi klicové.
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Zaznéla také potreba podporovat kulturni dédictvi prostfednictvim propojovani tradi¢nich remesel
s modernim designem, coZ mUze prinést nové formy vyuziti kulturnich hodnot a zdroven prispét k jejich
uchovani i oZiveni.

Hloubkové rozhovory s femeslniky

Vyzkum v oblasti uméleckych femesel ptinesl vhled do ¢innosti 18 vybranych aktér(i. Z rozhovoru
vyplynulo, Ze femeslnici tvofi vyznamnou, ale ¢asto opomijenou ¢ast KKO. Pro svou ¢innost Casto
postradaji vhodné prostory, trpi nedostate¢nou podporou i byrokratickou zatézi.

Ukazalo se, Ze vétSina tvofi ve skromnych podminkdch a nemd systematickou podporu. Chybi jim
napfiklad efektivni marketingova pomoc, pfistup k certifikaci vyrobk(l nebo moZnosti zapojeni do
vétsSich produkénich siti. Vznik komunitnich femeslnych center, vzdélavacich platforem a propagacnich
katalogll by mohl jejich ¢innost zdsadné podpofrit.

Vyzkum kulturniho chovani obyvatel
Setteni realizované na reprezentativnim vzorku 1317 respondentl odhalilo, Ze kultura je v kraji Ziv4, ale
pfistup k ni je nerovnomérny.

Hudba a film dominuji preferencim. Pfiblizné tretina respondentl se nékdy podilela na organizaci
kulturni akce a pfiblizné ¢tvrtina uvedla, Ze se soukromé vénuje umélecké ¢innosti. Znalost konkrétnich
kulturnich organizaci je ve zna¢né mife koncentrovana na instituce v Hradci Kralové. Nejzndmé;jSimi
organizacemi jsou Klicperovo divadlo, Hvézdarna a planetdrium a méstska knihovna.

Vyzkum ukazal, Ze aktivni Ucast na kultufe je spojena s vékem a vzdélanim, s vyssi participaci ve vétsich
méstech. Objevuji se bariéry jako nedostatek ¢asu, informaci nebo dopravy. Zaroven existuje ochota si
pfiplatit za kvalitni kulturni obsah nebo unikatni zpracovani produktu.

Zavéry a doporuceni
Projekt poskytl kraji robustni zaklad pro dalSi smérovani v oblasti KKO. Jasné pojmenoval hlavni vyzvy:

e Potieba prostorl a sdilené infrastruktury (ateliéry, dilny, zkusebny, kulturni a kreativni centra)
e Podpora vzdélavani, podnikatelskych dovednosti a digitalnich kompetenci

e Systematizace a koordinace podpory (inkubatory, dotace, vouchery, koordinator)

e Propagace kulturnich aktivit a subjektd KKO

e Podpora kulturniho dédictvi ve spojeni s inovacemi

Vysledky projektu tak predstavuji dalezity krok k systematické podpofe kulturnich a kreativnich odvétvi
v kraji. Ziskana data, analyzy i navrhy opatfeni budou slouZit jako opora pro strategicka rozhodnuti
v nasledujicich letech.



